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LOGO & LOGOTYPE



SKRIFTER

Primær skr i f t .  Anvendes  i  brandmæss ig  sammenhæng.

Baskervi l le
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Sekundær.  Anvendes  a lene i  “ iata l iensk for  begyndere” sammenhænge.

Univers  u l tra  condensed e l .  l ign.
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SKRIFTER
Anvendelse

HUSET, LANDET &  KÆRLIGHEDEN A P P E L S I N   A R A N C I A



FARVER

Primære farver.
Logo og tekster.

De primære farver er 
ufravigelige og kan 

udelukkende anvendes i 
de respektive definitioner 

beskrevet herunder

Sekundære farver.
Staffage/baggrunde.

De sekundære farver er 
udskiftelige og referer til
farver som er repræsenteret 
i det foto, som udgør 
det primære motiv i 
sammenhængen hvor farven 
benyttes.



BILLED/VIDEO UNIVERS

Hele billeduniverset handler om Italien på tre niveauer; 
billeder af  de huse Hus I Italien sælger, landskabs- og miljø billeder og billeder af  madvarer eller andre enkeltelementer som eks. tomater.

Billeduniverset handler om at levendegøre og formidle drømmen om en skøn varm ferie og et liv i underspillet luksus, hvor lukusen er nære værdier.
Billederne udstråler den kvalitet som virksomheden og husene repræsenterer.
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